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DEHOGA Saarland mit neuem Konzept fiir die Mitgliederwerbung Interview mit Sven Becker

GASTGEWERBE == MAGAZIN: Herr
Becker Sie sind seit dem 1.1.2014 beim
DEHOGA Saarland fiir den Vertrieb und
den Neumitgliederservice zustandig,
konnen Sie sich und Thren Werdegang
kurz vorstellen?

Sehr gerne. Mein Name ist Sven Becker.
Urspriinglich komme ich mit einer Aus-
bildung zum Bankkaufmann aus dem
kaufménnischen Bereich. Die dort er-
lernten Kenntnisse habe ich spiter in
einem Betriebswirtschaftsstudium an der
Wirtschaftsakademie vertieft.

Neben dem betriebswirtschaftlichen
Schwerpunkt begleitet mich allerdings
mein gesamtes Berufsleben auch die Td-
tigkeit in der Gastronomie.

Zuerst im Rahmen von Nebenjobs paral-
lel zur Fachoberschule und Berufsausbil-
dung, dann wihrend eines 1 jdhrigen
Auslandsaufenthalts in Australien und
Neuseeland.

Nach diesem Auslandsaufenthalt ent-
schied ich mich letztendlich auch, vor
fast 10 Jahren fiir die Selbststidndigkeit
und eroffnete eine Cafe- Cocktailbar.
Spiter betrieb ich parallel mit zwei Ge-
schiéftspartnern auch eine Discothek und
ein Restaurant. Zu Spitzenzeiten be-
schiftigten wir insg. ca. 40 Festangestell-
te, Minijobber und Freiberufler in den
verschiedenen Betrieben.

Sie sind ja selbst Verbandsmitglied, wie
haben Sie zum Verband gefunden?

Ich wurde eigentlich mit Beginn der
Selbststdndigkeit in der Gastronomie
Verbandsmitglied.

Mir war z.B. meine Interessenvertretung
auf Seiten der Politik durch den Verband
wichtig.

Auflerdem sparte ich durch die Mitglied-
schaft im DEHOGA auch 20 % bei den
Gema-Gebiihren, was in der Cocktailbar
und der Discothek auch betriebswirt-
schaftlich ein enormer Vorteil und wei-
terer Grund fiir eine Mitgliedschaft war!
Vor 2 Jahren wurde ich dann Ausschuss-
mitglied fiir Tourismus und Gastgewerbe
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Sven Becker

bei der IHK im Saarland sowie spéter bei
dem DIHK auf Bundesebene und enga-
gierte mich in diesem Zusammenhang
auch aktiv beim DEHOGA Saarland.
Die eigentliche Verbandsarbeit lernte ich
im Zusammenhang mit der 2012 fiir 2013
geplanten irrwitzigen GEMA-Tariferho-
hung kennen. Als Negativ-Betroffener
wendete ich mich an den DEHOGA-
Saarland um gegen die geplante Tarifer-
héhung der GEMA vorzugehen. Mit dem
Hauptgeschiftsfithrer des DEHOGA
Saarland Herrn Hohrath besuchte ich
dann gemeinsam viele Veranstaltungen
zu diesem Thema z.B. den Wirtschafts-
ausschuss des Landtages, um dort die
Auswirkungen der Tarifreform zu erkla-
ren und zu verhindern.

Seit 1.1.14 sind sie im DEHOGA Saarland
fiir den Vertrieb zustindig. Was hat Sie
an dieser Aufgabe gereizt?

Gerade meine personliche Erfahrung mit
der erfolgreichen Interessenvertretung
durch den Verband zum Thema GEMA,
hat mir gezeigt wie wichtig ein Bran-
chenverband wie der DEHOGA Saar-
land ist.

Immerhin wurde das Thema durch die
gemeinsamen Bemiihungen des DEHO-
GA Saarlands, letztendlich von Heiko
Maas auf der Wirtschaftsministerkonfe-
renz auf Bundesebene, auf die Tagesord-
nung gesetzt.

Das hat mich damals schon beeindruckt,
dass man auch als kleines Flichenland
wie das Saarland einiges fiir die Branche
erreichen kann.

Und das geht natiirlich nur mit einer
starken Basis bzw. einem starkem Inter-
essen-Verband mit vielen Mitgliedern.
Das ist die eigentliche Herausforderung
und der Reiz fiir mich: Viele neue Mit-
glieder fiir den Verband zu gewinnen.
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Im Rahmen meiner Tdtigkeit kann ich
jetzt z.B. anderen Selbststdndigen die
betriebswirtschaftlichen Vorteile einer
Verbandsmitgliedschaft vermitteln, aber
eben auch wie wichtig ein starker Ver-
band fiir unsere Branche ist.

Wie sieht Thr Vertriebskonzept aus?
Das eigentliche Vertriebskonzept besteht
aus mehreren Teilen.

Zuerst mussten wir die Vorteile einer
Mitgliedschaft besser an Interessenten
kommunizieren.

Das haben wir durch eine Umgestaltung
der DEHOGA-Homepage, sowie neue
Informationsbroschiiren erreicht.

Dann galt es, weitere Vorteile fiir Neu-
mitglieder zu schaffen. Dies haben wir
mit dem sogenannten ,Starterpaket” zu-
sammen mit unseren Partner getan.

Alle DEHOGA Saarland Neumitglieder
werden dieses Jahr mit Waren und
Dienstleistungen unserer Partner im
Wert von iiber 500 Euro begriif3t.
Zusammen mit unseren Partner und ei-
nem guten Netzwerk im Saarland, gilt es
jetzt, diese Informationen an potentielle
Neumitglieder zu transportieren.

Was sind die Ziele?

Ziel ist es natiirlich viele neue Mitglieder
zu gewinnen, um gemeinsam noch mehr
fiir die Branche erreichen zu kénnen.
Auflerdem wollen wir aber auch die Mit-
gliedschaft langfristig noch attraktiver
machen.

Dies wird durch neue Dauerrabatte fir
alle Mitglieder, neuen Seminaren und
Schulungen (z.B. Office und Word Kurse
speziell fiir die Gastronomie) geschehen.
Auflerdem durch neue Veranstaltungen,
wie die 1. DEHOGA-Hausmesse fiir un-
ser Mitglieder und Partner im Herbst
diesen Jahres.

Ist es ein Vorteil, wenn man als Kollege
auf potentielle Neumitglieder zugeht?
Auf jeden Fall. Ich kenne die Probleme
im Alltagsgeschift, weify, was die Erwar-
tungen an den Verband sind und kann
zielgerichtet je nach Objekt die Vorteile
und auch das Netzwerk der Partnerfir-
men aufzeigen.

Konnen Ihnen Thre Kollegen, die schon
Mitglied sind helfen?
Natiirlich, Mundpropaganda ist sehr

wichtig. Jeder kennt bestimmt einen
Betriebsinhaber, der noch kein Ver-
bandsmitglied ist, aber vielleicht schon
einmal Interesse gezeigt hat. Oftmals
fehlt ja die Zeit, hier selber die Ver-
bandsvorteile zu schildern. Hier reichte
es schon mir den Ansprechpartner per
Telefon oder Mail zu nennen und ich
informiere gerne.

Und wenn Sie schon vorab schon von
der ein oder andern positiven Erfahrung
mit dem DEHOGA Saarland berichten,
z.B. nach einer guten Rechtsberatung

oder Einsatz fiir Ihre Interessen, ist das
die beste Werbung fiir unseren Verband.

Kann man in einem Satz sagen, warum
ein Gastronom oder Hotelier im Verband
sein sollte?

Neben den Persoénlichen- und Sparvortei-
len ist ein Verband nur so stark wie die
Summe seiner Mitglieder, helfen Sie uns,
Ihre Interessen zu wahren! Dabei sein
lohnt sich!

Vielen Dank!

Jetzt Mitglied werden!

DABEI sein lohnt sich!

Jetzt Mitglied werden!

REnEn
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Vorteile und Dauerrabatte!
Alle DEHOGA-Mitglieder erhalten:

Addipos

10% Rabatt auf alle Neukdufe von ADDIPOS Hard- und
Software + Softwarepaket TISCHRESERVIERUNG fiir den
Windows PC (Wert 475 €) sowie, beim Neukauf einer
ADDIPOS-Kasse, die passende Schnittstelle (Wert: 479 €) fiir
die Vollintegration der Software in die Kasse * Zusitzlich gibt
es zu jeder neuen ADDIPOS-Kasse die Basic-Version der in-
telligenten und artikelgenauen Géstebewertungssoftware von
Qnips inklusive der Schnittstelle zur Kasse ( Wert 475 €)

Hardy Kaffeemaschinen

Bei Kauf oder Leasing einer neuen Kaffeemaschine der Marke
La Cimbali erhilt jedes DEHOGA-Mitglied eine ,ABWRACK-
PRAMIE in Hohe von 800 Euro* fiir seine alte Gastronomie-
kaffeemaschine® Bei der Fa. Hardy Kaffeemaschinen.

Teach it AG

Excel- sowie Word-Training mit speziellen Gastronomieinhalten
und Dateien. Der Listenpreis pro Teilnehmer ink. Literatur und
Verpflegung betrdgt normal 279,00 € (zzgl. MwSt.) Speziell
fiir DEHOGA-Mitglieder, sind die beiden Kurse fiir jeweils
199,00 € zzgl. MwSt. verfiigbar. Ein Kurs kommt ab 5 Teilneh-
mern zustande.

TEACH IT AG | Konrad-Zuse-Str. 3a | 66115 Saarbriicken
Tel.: +49 (0)681 76180030 Web: www.com-saarbruecken.de

Finerio

10% Rabatt auf alle neuen Leistungen auf finerio.de ¢

Extra: Fiir DEHOGA-Neumitglieder bietet Finerio zusdtzlich
auf ,Online-Only“ 50% Rabatt auf attraktive Pakete an.

Dies umfasst Pakete gemdf finerio-Angebotsliste Nr. 2
(siehe Datei S. 12-17 http://www.saarbrueckerzeitung.
de/storage/med/finerio/314071_finerio_Pakete.pdf), Preise gem.
Preisliste in Euro jeweils pro Monat: Direktpreise gem. Preis-
liste, darauf den o.g. Rabatt iHv 50%, Preise zzgl. MwSt. auf
der Onlineplattform der Saarbriicker Zeitung.
Ansprechpartner: Alexander Grimmer

Mobil: +49 (0)17 33209300

Web: www.finerio.de E-Mail: a.grimmer@sz-sb.de

HGK - Gastrokauf 24

Sie erhalten zB. in iiber 35 Sortimenten bis zu 35% Rabatt
auf den reguldren Listenpreis. Gastrokauf 24-Onlineshop
ermoglicht IThnen eine einfach und bequeme Onlinebestellung
und das 24 Stunden am Tag, 7 Tage die Woche.

Web: www.gastrokauf24.de

HGK Direkt:

Beitrittsgebtihr fiir DEHOGA-Mitglieder frei (reguldr 200 €)
Monatsbeitrag nur 20 € (regulér 25 €)

Ansprechpartner: Wolfgang Leitner, Vertriebsleiter Stid

Tel.: +49 (0)511 37422171

Fax: +49 (0)511 374224171

Web: www.hgkdirekt.de E-Mail: wle@h-g-k.de
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HILT Design & Kommunikation

Werbepakete zum Vorzugspreis * z. B. fiir Ihre Veranstaltung:
500 Plakate A2 + 2500 Flyer A6 - Design, Druck & Lieferung
369 € statt 549 € (zzgl. Mwst.) * Weitere Leistungen fiir Sie:
Professionelles Design fiir: Logo, Briefpapier, Visitenkarten;
Anzeigen,

Werbemittel & Drucksachen aller Art, Fotos & 360° Bilder...
Ansprechpartner: Jan Hilt, Diplom Designer

Tel.: +49 (0)681 9357880

E-Mail: info@hilt-design.de

Web: www.hilt-design.de

Sarre Side Studios

10% Rabatt auf Imagefilm-Produktionen * Extra-Angebot fiir
DEHOGA Neumitglieder: PAKET Luftfotografie:

Anfahrt bis 50 km frei, 4 bis 6 Luftbilder, Nachbearbeitung,
Auslieferung in gewiinschtem digitalen Format + Poster
(Colage) in A2 300 € inkl. Mwst. statt 400 € inkl. Mwrst.
Unsere Hauptleistungen sind: Imagefilme, Luftaufnahmen,
Hoérfunkwerbung

Sarre Side Studios /[ Erleben statt nur Héren und Sehen !!!
Ansprechpartner: Sebastian Metzken

Gewerbepark BAB1 15 | 66636 Theley

Tel.: +49 (0)6853 5020535

E-Mail: info@sarreside-studios.de

Web: www.sarreside-studios.de

Site Point

Professionelles Online-Marketing fiir die Gastronomie:
Eigene Homepage, Facebook und Twitter-Anbindung, News-
letter, Umfragetool, Terminverteilung bis hin zum Einpfle-
ge-Service Threr Daten. Mit Hier bin ich Gast.de stellen Sie
Ihren Betrieb online optimal auf und sparen Zeit fiir sich und
Ihren Betrieb. Fiir alle Neumitglieder gibt es 20% Rabatt auf
unsere Pakete.

Hier bin ich Gast.de

Ansprechpartner: Thomas Beckert

Tel: +49 (0)681 9472638

Fax: +49 (0)681 9472627

E-Mail: info@hierbinichgast.de

Web: www.hierbinichgast.info

Villeroy & Boch — der internationale Lifestyle-Anbieter fiir
den gedeckten Tisch und das Komplett-Bad

Als Neumitglied der DEHOGA Saar begriifSen wir Sie mit
einem Sonderrabatt von 10% auf die Erstbestellung von
Tischkultur-Ausstattung fiir Ihr Unternehmen. Sie planen eine
Renovierung IThrer Sanitéranlagen oder eine Neuausstattung
Ihres Restaurant- oder Hotelgeschirrs? Unsere Ansprechpartner
beraten Sie gerne.

Bad & Wellness: Holger Schultheiss

Tel: +49 (0)171 3314308

E-Mail: schultheiss.holger@villeroy-boch.com

Tischkultur: Klaus Staiger

Tel: +49 (0)151 16266867

E-Mail: staiger.klaus@villeroy-boch.com

Abdruck aus dem aktuellen Mitglieder-Werbe-Flyer der DEHOGA Saarland.
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DEHOGA Partner DEHOGA Partner

Ein stabiles Netzwerk starker Partner! .
n —

Der DEHOGA Saarland ist der Branchenverband fiir die Villeroy & Boch ,&ELPDLM

saarlandische Gastronomie. Fiir seine Mitgliedsbetriebe ist 1748 _-’/

er in allen Fragen rund um das Gastgewerbe Ansprechpart-

ner und Helfer.

In den Féllen, in denen er allein nicht helfen kann, schafft
er ein stabiles Netzwerk starker Partner mit Produktqualitat

| = 5
und Beratungskompetenz fiir Lésungen nach MaB und Len ergl s‘

vielfach auch zu besonderen Konditionen.

Die Partnerfirmen setzen sich fiir die Belange der saarlandi- &

schen Hotellerie und Gastronomie ein. —_&
Es sind fiihrende Vertreter der gastgewerblichen Zulieferin- Hier bin ich Gast.de

0 g . . " Die Gastronomie geht online
dustrie und Dienstleistungsbranche, die hochste ‘ gent c{ S Ls

Produktqualitat und Beratungskompetenz garantieren. Sie
bieten Losungen, Innovationen und Perspektiven und

engagieren sich fiir die Interessen des saarlandischen
Gastgewerbes.

Hatel- und Gastronomie-Kauf oG 5 il
¥
1 8 7 8

| PETGEN-DAHM
Bar b&;ﬁl' T

AZUL .
P

Dem Gast das Beste

vendis @site point )

i

INDUSTRIEVERTRETUNGEN

AT (/0 cerahom

GmbH

Abdruck aus dem aktuellen Mitglieder-Werbe-Flyer der DEHOGA Saarland.
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